
 „Sichtbarkeit für Genossenschaften – 
Wie machen wir uns online 
besser sichtbar?“

Session



1) Grundlagen: Warum ist Sichtbarkeit für Genossenschaften wichtig?

2) Zielgruppen & Kanäle: Wen wollen wir erreichen – und wie?

3) Inhalte & Storytelling: Welche Botschaften bringen uns weiter?

4 Tools & Strategien: W elche digitalen Werkzeuge können helfen?

5) Kooperation & Netzwerk: Wie können wir gemeinsam mehr erreichen?

Vorschläge für Themen in dieser Session



1) Grundlagen: Warum ist Sichtbarkeit für Genossenschaften wichtig?

Warum haben 
Genossenschaften 
oft eine geringere 

Sichtbarkeit als 
andere 

Rechtsformen?

Welche 
Herausforderungen 

gibt es bei der 
Kommunikation von

genossenschaft- 
lichen Werten?

Was macht eine 
Genossenschaft 
einzigartig, und 
wie kann das als 
Vorteil genutzt 

werden?

vom Kern des 
Wesens häufig 
eine bestimmte 
Gruppe (lokal 

oder ein 
Mehrwert)

im Gegenzug 
dazu: nationale 

Produkte 
(sprechen 
dagegen)

generell stärkt man 
meist die Marke, 

aber das 
Geschäftsmodell ist 

nicht bekannt, 
Zweck muss 

verdeutlicht werden geringere 
Marketingbudgets

keine großen 
Investoren im
Hintergrund

Konzept 
Genossenschaft 
nicht so bekannt 

(außer vielleicht bei 
Wohngenossenschaf

ten)

Was bedeutet 
"Mitgliedschaft"

Ist auch die 
Formulierung
ein Thema?

Genossenschaft 
wirkt immer alt

Geschäftsmodell 
unabhängig von 

Rechtsform

auch in BWL 
bspw. kein 

Thema (da nur
andere 

Rechtsformen)

einzige Weingut 
Genossenschaft,
ansonsten nur 

Erzeugergenoss
enschaften

auch 
Steuerberater 
weisen kaum 

darauf hin

vom Nutzen für 
das Mitglied 

heraus filtern 
und bestimmen

Demokratie: wie 
können wir die 

Zukunft (besser) 
mitgestalten und 

Chancen 
aufzeigen

Digitalisierung!
und leichter 

Zugang 

"Genossenschaft" 
im wording klingt 

politisch

Fokussierung im Zweck 
(wie bspw. 

Erwerbsförderung, soziale 
kulturelle Bindung) - 
längere Bindung in 

Gesellschaft eher selten <> 
Widerspruch



2) Zielgruppen & Kanäle: Wen wollen wir erreichen – und wie?

Wer sind unsere 
Zielgruppen (z. B. 

Mitglieder, 
Partner, 

Investoren, 
Öffentlichkeit)?

Welche digitalen 
Kanäle (bspw. 
Website, Social 

Media, Newsletter, 
PR) sind besonders 

effektiv?

Gibt es Best 
Practices von 

anderen 
Organisationen oder

Unternehmen, die 
wir adaptieren 

können?

Social Media bedeutet 
häufig, dass die Marketing 
Abteilung Content erstellt, 

hier könnte die Community
(Mitglieder) einen Teil 
übernehmen und so 
sichtbarer werden

wie erreichen 
wir die 

Öffentlichkeit? Sichtbarkeit 
innerhalb der 
Mitgliedschaft trotz Newsletter

und Mitglieder- 
magazin gering

Problem der 
niedrigen 
Aufmerk- 

samkeitsspanne

junge 
Menschen

LOHAS

aktuell: 
Schwelle zu

KI, KI 
Agents

Bewusstsein für 
digitale Tools 
stärken (auch 

im inneren der 
Genossenschaft)

Sichtbarkeit
könnte 
weiter 

schwinden

eigene KI 
Agents 

etablieren?
es is 

individuell

Newsletter 
funktioniert gut 

bei 
erklärungsbedü
rftigen Themen

teilweise werden 
Themen zu 

"Nachhaltigkeit" in
Social Media 

abgelehnt

mastadon 
als 

Alternative?

tests von 
Offline 

Methoden 
(Magazine, 
Postkarten)

Ansatz 
Influencer
zu nutzen



3) Inhalte & Storytelling: Welche Botschaften bringen uns weiter?

Welche Geschichten 
können wir 

erzählen, um 
Menschen für 

Genossenschaften 
zu begeistern?

Wie können wir 
genossenschaftliche 

Werte (z. B. 
Demokratie, 

Nachhaltigkeit) 
emotional aufladen?

Welche Inhalte (wie 
bspw. Blog, Videos, 

Podcasts, Webinare)
helfen dabei, eine 

Community 
aufzubauen?

niemand kennt 
das Konzept von 

Energiegenossens
chaften, aber 

nach Erklärung 
finden es alle gut wie erreichen 

wir die 
Menschen und
machen sie zu 

Mitgliedern
"willst du 

ein 
Kraftwerk 
besitzen?"

"willst du 
ein 

Weingut 
besitzen?"

Konzept Heldenreise
wird häufig lang 

erklärt, aber man 
sollte eher die 

Menschen 
mitnehmen

aber auch: du 
selbst musst 

nicht 
direkt/aktiv 
mitmachen

vielleicht ist die 
Genossenschaft auch 
"exklusiv" und du bist 
etwas besonderes / 

indivdiuelles da mit zu 
machen "ich im wir"

wie stellen wir 
den Mehrwert 

in den 
Vordergrund

statt Solaranlage auf
eigenem Dach, du 

bist Mitglied bei uns 
und bekommst den 

Strom günstiger

Genossenschaft 
ist Nutzwert 
betroffen; 

deshalb: nicht 
schneller Wechsel

das ist ein 
Problem für junge

Leute: wissen 
noch nicht wie die
Zukunft aussehen

wird
Idee: Mitgliedschaft 
in einem Verbund 

von 
Genossenschaften

Lokalpatriotis
mus: wie 

bspw. beim 
Fußballverein



4 Tools & Strategien: W elche digitalen Werkzeuge können helfen?

Welche Web- Tools
(Landingpages, 

Mitgliederbereich
e, SEO) sind 
sinnvoll für 

Sichtbarkeit?

Wie kann ein 
Newsletter- 

System helfen, 
langfristige 

Beziehungen 
aufzubauen?

Welche 
Automatisierungen 
können helfen, mit 

wenig Aufwand eine 
größere Reichweite 

zu erzielen?



5) Kooperation & Netzwerk: Wie können wir gemeinsam mehr erreichen?

Wie können 
Genossenschaften 

voneinander lernen 
und sich gegenseitig
sichtbarer machen?

Welche 
Partnerschaften 

oder Plattformen 
könnten für mehr 

Reichweite 
sorgen?

Welche 
politischen oder 

gesellschaftlichen 
Akteure könnten 
unsere Botschaft 

verstärken?

zentrale Struktur 
könnte 

Geschäftsguthaben 
übertragen von 

einem zum anderen 
(von einer Geno zur 

anderen)

Einbindung von 
vielen 

Genossenschaften 
dafür wichtig

Sekundärmarkt- 
geschäft

Marketplace

coop als 
Vorteilsgenossens

chaft: schwierig 
andere Geno's als 
Nutzer zu finden Gegenseitige 

Plattform für die 
Unterstützung von 
Genossenschaften 

untereinander

Bürgerwerke 
eG als 

Plattform (und
Dachgeno) für 
alle Mitglieder

als Genossenschaft 
hat man die "Assets"

eigentlich, man 
muss sie nur nach 
außen ausspielen

Gegenseitige 
Werbung 

wichtig und 
dringend 

notwendig


